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第二届GEO大会

深圳
活动举办城市

这次选择在了深圳

11.21 - 11.22
活动时间是11.21日到11.22日

两个全天

400+
预计超过400名会员参加大会，

同时超过40位嘉宾进行GEO与AI

方向的高密度干货分享

399
两天门票399，同时收获两本

签名书籍，以及相关的会员权

益

报名网址：hui.ailingdaoli.com
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趋势 ·  入口变了

AI 摘要减少点击，品牌影响发生在答案之中

8%
出现 AI 摘要时，用户点击搜

索结果的比例；没有摘要时为 

15%

Pew Research，2025

1%
用户直接点击 AI 摘要里来源

链接的比例

Pew Research，2025

+693%
2025 美国假日季，生成式 AI 

带到零售网站的流量同比增长

Adobe Analytics，2026

4.4×
AI 搜索访客的预计价值

相对自然搜索，按转化模型

Semrush，2025

AI 时代的品牌可见度，发生在被准确推荐和引用的答案里

来源：Pew Research Center（2025.7）；Adobe（2026.1）；Semrush（2025.6） 02



我们观察了什么

用一千万条真实 AI 回答，看 AI 怎么挑品牌

1,004.6 万条AI回答

5 个平台
ChatGPT · Gemini · AI 

Mode · AI 

Overviews · Copilot

5,756 万
条非官网来源链接，看 AI 从哪

里取材

17 周
同一问题连续追踪，看答案怎么

变

7,030 对
同日重测，看一次测量有多可信

数据：《GEO 白皮书 2026》实证专题，2026 年 6–9 月，美国、西班牙、印尼、新加坡、泰国等市场；观察性数据，不代表因果



研究边界 ·  样本与口径

样本变化时，趋势判断优先使用比率

数据：白皮书第三部分图02；各月题库非固定，跨月总量不可直接比较 04

各月可分析回答数（万条）

333.5

6 月

365.5

7 月

175.4

8 月

130.1

9 月

44%
8–9 月 / 6–7 月样本量

对企业意味着什么

样本量变化会影响绝对次数
也可能改变题库构成

固定核心题库
用比率与重复测量判断变化



基础概念 ·  指标定义

推荐、来源关联、引用与推荐分别计量

口径：来源关联看来源列表，引用看正文支撑，推荐还需判断语义 05

推荐
正文中检出品牌

正文提到商业品牌名
还需核对语境与准确性

来源关联
列表中出现链接

来源列表出现某个 URL
研究跨平台采用这一口径

引用
链接支撑具体表述

核对来源能否支撑事实
同时记录引用支持度

推荐
明确的正向选择

结合用户问题判断
品牌是否被作为适合选项

同一回答可能提到品牌、没有链接；指标分别计算，才能看清变化



第一性原理

AI 品牌可见度来自检索与既有认知

路径一：检索

先搜再答：你的页面被找到，再被选中写

进答案，并附上出处。

主场：ChatGPT · AI Overviews · Copilot

商业品牌推荐比例

88.0%
有来源的回答

88.4%
无来源的回答

路径二：既有认知

品牌信息可来自参数知识与实体资料；没

有链接，并不足以判断是否检索。

主场：Gemini · Google AI Mode

可见度的教学框架：页面可检索，事实可选用，品牌认知一致

数据：GEO 白皮书 T3，五平台 1,004.6 万条回答；有来源 785 万条、无来源 219 万条 06



第一性原理 ·  生成链路

AI 如何选内容：七个环节逐项检查

来源：白皮书第一部分七环节模型；分组仅用于课堂讲解 07

01 进入候选
抓取与索引
确认页面能读取、能索引

检索触发
问题是否进入联网路径

查询扇出与召回
覆盖实际子问题

02 进入答案
重排与上下文分配
保留主题相关的事实与证据

生成与引用
提供可核验的结论与出处

吸收与保真
检查价格、名称和规格是否正确

03 进入行动
用户行为
用户是否继续搜索、访问或询盘

观察重点
将品牌露出与业务结果串联

排查顺序
先查丢在哪一环，再决定改什么

先检查页面是否进入候选，再检查模型选用了什么、如何表述



洞察 0 1  ·  反常识

品牌官网是五个平台共同的第一大信源

企业/品牌官网在 AI 来源链接中的占比

Gemini 58.2%

AI Mode 50.7%

AI Overviews 49.5%

ChatGPT 42.8%

Copilot 37.5%

B2B 技术品类 70%+

对企业意味着什么

官网承载品牌事实底座：价格、规格、

政策，应有准确的原始出处。

趋势还在加强：ChatGPT 的官网占比 4 

个月从 34.8% 升到 54.2%。

动作：一个事实一个权威页面，写在 

HTML 正文里，配齐结构化数据，确认 AI 

爬虫能抓到。

数据：GEO 白皮书 T1/T2，2026 年 6–9 月；"官网"指品类内所有企业官网；B2B 为 AI 网关、网页采集 API、全渠道客户沟通三个品类 08



深入 0 1  ·  官网趋势

官网引用占比上升

数据：白皮书第三部分图06；6月与9月比较，样本构成可能影响比率 09

6 月 9 月

ChatGPT
34.8%

54.2%

Gemini
55.6%

64.4%

AI Overviews
49.3%

58.8%

AI Mode
49.7%

53.7%

Copilot
41.1%

33.0%

对企业意味着什么

ChatGPT 上升 19.4 个百分点
官网事实值得持续经营

用固定题库复核变化
保留月份和采集模式

优先完善价格、规格
以及兼容性与售后政策



行动方法 ·  官网建设

官网事实底座：五类页面优先补齐

方法：白皮书“五可”框架与T1/T2行动建议；效果需企业实测 10

一个事实有一个权威出处，官网正文、商品数据与站外表述保持一致

产品参数

规格与版本

尺寸、功率与型号
范围、单位与版本

价格套餐

金额与条件

币种、税费与周期
适用地区与生效日期

兼容边界

支持与限制

设备、系统与接口
地域限制和使用前提

交付政策

服务与售后

发货、退换与保修
取消规则和服务响应

案例证据

过程与结果

真实案例、测试方法
数据出处与更新记录

验收：正文可读取、事实可核对、URL稳定、更新有日期



洞察 02  ·  反常识

五个平台呈现不同的信源偏好

≈ 20%

ChatGPT

偏好

机构学术
NIH、arXiv 进前十；前 

10 域名只占 11%，长

尾最分散

AI Mode

偏好

视频媒体
YouTube 一家占 

17.6%，Reddit 7.8%

AI Overviews

偏好

用户社区
YouTube 14.4%，

Reddit 9.6%；社区占

比五平台最高

Gemini

偏好

品牌官网
每个回答平均只挂 1.8 

个来源，惜字如金

Copilot

偏好

电商 ×3.8
Amazon 9.0%，

Walmart 5.3%

对企业：共享官网与品牌事实，按平台配置站外渠道；YouTube、Reddit、Amazon 是重要的跨平台信源。

数据：GEO 白皮书 T1，非官网来源域名；"×3.8"为该类信源占比相对五平台均值的倍数 11



深入 02  ·  集中度

Google 搜索入口的头部来源更集中

数据：白皮书第三部分图07；2026年9月，CR10分母为非官网来源 12

前 10 大非官网域名占比（CR10）

AI Overviews 52.5%

AI Mode 50.1%

Copilot 21.7%

ChatGPT 13.6%

Gemini 11.9%

对企业意味着什么

两个搜索入口中，约一半来源
流向排名前十的域名

ChatGPT 来源更分散
专业长尾内容有覆盖空间

分别配置头部合作
与垂直站点覆盖



行动方法 ·  站外建设

按平台信源画像，安排站外内容与合作

依据：白皮书T1平台来源分布；渠道策略属于可验证的行动建议 13

01 视频与社区
适用观察
Google 入口的 YouTube、Reddit

建设动作
回答具体问题，呈现真实体验

验收
品牌被准确提及，事实有出处

02 专业与长尾
适用观察
ChatGPT 的机构、评测与垂直站

建设动作
提供研究、测试方法与可核验资料

验收
进入本品类实际被用到的来源

03 零售与商品
适用观察
Copilot 的电商与零售信息

建设动作
补齐商品参数、政策与真实问答

验收
型号、价格和库存表述一致

共同事实由官网承接，站外渠道按目标平台与实际品类数据选择



洞察 03  ·  反常识

品牌推荐与引用分开看，Gemini 近半回答未附来源

有出处地推荐 无出处地推荐 未推荐

每 100 个 AI 回答

AI Overviews 90 2

ChatGPT 81 3

Copilot 77 13

AI Mode 56 35

Gemini 43 45

对企业意味着什么

在 Gemini、AI Mode 上，无出处推

荐较常见，需同时关注页面与品牌认

知。

无链接属于输出特征；具体生成机制

仍需要更多证据确认。

动作：统一品牌名与品类定位表述，维

护知识图谱与百科条目，持续获得权威

报道；"引用率"和"推荐率"分开考核。

数据：GEO 白皮书 T3，每 100 个回答的构成（最大余数法取整）；"无出处地推荐" = 提到商业品牌但没有任何来源链接 14



指标拆解 ·  无来源品牌露出

45% 与 51.3%：分母不同，读法不同

数据：白皮书T3图17/18；45%为每百回答取整，51.3%为精确分组比例 15

全部回答作分母

≈45%
无来源且推荐的回答
÷ 全部回答

同一个输出特征

分母不同
两种比例分别报告

推荐回答作分母

51.3%
无来源且推荐的回答
÷ 所有推荐回答

报告写清分母；“无来源”仅描述输出，生成机制需更多证据确认



行动方法 ·  品牌认知

让品牌名称、品类与事实形成一致的实体

方法：白皮书品牌实体与可推荐框架；实体建设效果需持续检验 16

01 身份一致
名称字段
法定名、品牌英文名、常用简称

品类字段
产品系列、核心用途、适用人群

边界
避免跨地区、跨版本混用事实

02 证据一致
站内事实
产品、价格、政策有权威页面

第三方证据
媒体、评测、目录真实可查

用户经验
保留体验条件与适用范围

03 更新一致
负责人
为关键事实指定维护人

变更记录
版本、日期、来源同步更新

定期抽查
监测品牌描述是否准确

实体建设的交付物：一份可追溯、可维护、跨渠道一致的品牌事实表



洞察 04  ·  商业机会

问题越接近决策，AI 越会推荐品牌

ChatGPT 其他四平台平均 （回答中推荐商业品牌的比例）

认知
72.9%

85.0%

考虑
86.7%

93.5%

决策
93.1%

96.0%

机构/政府/教育类信源

10.4% → 3.8%
从认知到决策，少了约三分之二

电商平台信源

2.6% → 4.8%
从认知到决策，近乎翻倍

对企业意味着什么

认知阶段

推荐率相对较低，可用原理内容和行

业证据，验证新品牌的露出机会。

认知阶段：原理内容、行业报告、参与

标准，让品牌在"顺带举例"时被想到。

决策阶段：管好官网定价页与电商商品

页，价格、库存、政策要准。

数据：GEO 白皮书 T2，带有效漏斗标签的约 502 万条回答；信源变化为五平台合并口径 17



深入 03  ·  行业差异

B2B 技术品类的官网来源占比达到 70%–73%

数据：白皮书第三部分图14；行业平台覆盖不同，跨行业仅看方向 18

各行业来源链接中的官网占比

全渠道客户沟通 73%

网页采集 API 72%

AI 网关 70%

充电与移动电源 59%

对企业意味着什么

三个技术品类更依赖官网
适合完善产品与开发文档

消费硬件同时重视媒体
专业评测与零售商品信息

先审计本行业
再决定官网与站外工作比例



行动方法 ·  内容架构

同一产品，准备认知、比较与决策三套内容

依据：白皮书T2漏斗分层；问题示例用于教学，不代表实测效果 19

01 认知阶段
用户问题
快充协议怎样影响充电速度？

对应页面
原理说明、术语与测试方法

证据要求
定义准确，方法与数据可查

02 考虑阶段
用户问题
两种方案分别适合什么场景？

对应页面
条件清晰的对比与选型说明

证据要求
比较口径、适用前提一致

03 决策阶段
用户问题
这个型号是否兼容，怎样保修？

对应页面
产品、定价、兼容与政策页

证据要求
价格、版本、地区与日期明确

组织内容时保留共同事实，让不同页面分别回答真实的购买问题



洞察 05  ·  反常识

AI 的答案持续变化，品牌与信源类型相对稳定
相邻两周，同一问题答案的重合度（Jaccard，五平台平均；1 = 完全相同）

0.13

0.21

0.41
0.36

链接 URL 域名 信源类型 品牌

2%–13%
首次出现的 URL，次日仍连续保留的比例

对企业意味着什么

观察多个来源上的滚动出现率，避免单次

观测影响资源判断。

在官网、YouTube、主流评测站、百科等多

个稳定来源上建立冗余存在，考核 28 天滚

动出现率。

数据：GEO 白皮书 T4，固定面板最长连续 17 周；次日留存为逐日复测的累计留存率 20



深入 04  ·  随机性与时间

AI Mode 的跨周变化超出周内重复波动

数据：白皮书第三部分图22；URL Jaccard，周内与相邻周比较 21

同周内重问 相邻两周

AI Mode
0.284

0.135

ChatGPT
0.108
0.106

Gemini
0.033
0.033

对企业意味着什么

AI Mode 跨周相似度下降约53%
需要按时间追踪

ChatGPT、Gemini 的间隔差异小
重复波动更明显

固定题库、国家和模式
同时看题内波动与时间变化



指标拆解 ·  引用漂移

连续留存与滚动出现率，回答不同的问题

教学示意：三次观测只解释口径；平台实证的连续留存见T4 22

01 周一：出现

品牌 / URL 出现

连续留存从这一刻开始
滚动窗口记为一次出现

02 周二：缺失

本次没有出现

连续留存首次终止
滚动窗口保留历史记录

03 周三：再次出现

品牌 / URL 重新出现

连续留存保持已终止
滚动窗口再记一次出现

同一示意序列：连续留存在第 2 次观测终止，滚动出现率为 2/3



洞察 06  ·  反常识

同题重测的品牌组合经常变化，单次截图信息有限
同一天把同一问题再问一遍，给出完全相同品牌组合的概率

AI Mode 47.7%

AI Overviews 29.6%

Copilot 13.6%

ChatGPT 11.9% 连顺序也相同：仅 4.7%

Gemini 8.5%

±34 个点
仅重复 2 次时，95% 区间的平均宽度约为 

68 个百分点

≈ 97 次
单个问题要把误差压到 ±10 个百分点，需要

重复的次数

对企业：GEO 验收以问题数、重复次数和置信区间为依据。

数据：GEO 白皮书 T5，同日重测 7,030 对；区间为 Wilson 95% 区间；SparkToro 2026 研究：同一品牌清单重复出现的概率不到 1% 23



统计方法 ·  样本规划

精度要求越高，单个问题需要的采样越多

数据：白皮书T5图28；95%水平、p≈0.5、独立采样的保守近似 24

±15 个百分点

≈43 次
用于核心问题的粗粒度追踪

±10 个百分点

≈97 次
用于更精细的单题变化比较

±5 个百分点

≈385 次
更高精度需要显著增加样本

规划前提：95% 水平、p≈0.5 且样本独立；相关性会影响实际精度



行动方法 ·  监测协议

每份 GEO 周报，保留同一份测量记录

方法：白皮书T5与第四部分指标体系；按题聚类处理重复采样相关性 25

01 问题与权重
固定面板
问题、国家、语言与意图分层

扩展题库
新增问题单列，保留历史可比性

报告内容
题数、分层权重与有效覆盖

02 采样与环境
采集条件
平台、模式、日期与时间窗

有效样本
每题重复次数、缺失与重试

报告内容
口径变化、断点与异常

03 指标与业务
中间指标
推荐、来源、准确性分别统计

统计精度
样本量、置信区间与变化差异

业务结果
引荐、询盘、线索与转化

让每一条增长结论都能回答：测了什么、测了多少、变化有多确定



行动方法 ·  五可框架

“五可”框架：每一层都配置验收项

来源：白皮书第四部分方法论；证据强度和效果因环节、场景而异 26

把技术接入、内容质量和品牌证据接起来，按层排查建设缺口

可抓取

先进入候选

爬虫权限与返回状态
索引与正文可读取性

可理解

直接回答问题

标题与结论对应
步骤与单位清楚

可信任

证据有出处

作者与机构明确
原创方法与更正透明

可引用

事实可抽取

结论有条件与日期
引用能支撑具体表述

可推荐

品牌有证据

品类定位准确
第三方证据真实可查

验收顺序：接入与事实先完成，再持续验证引用、品牌表述和业务结果



证据边界 ·  内容改写

“提升 40%”适用于已进入上下文的实验

来源：GEO-bench / KDD 2024；GPT-3.5，固定候选上下文 27

固定上下文中的可见度变化

添加引语 +40.9%

添加统计 +30.6%

流畅度优化 +28.0%

引用出处 +27.5%

关键词堆砌 -8.3%

对企业意味着什么

这些结果反映固定上下文中
可见度的变化

线上页面先要被抓取与召回
才能进入这一实验范围

保持问题相关性
用对照验证完整链路效果



行动方法 ·  效果验证

用一轮有对照的实验，验证内容与信源改造

设计建议：预定义题库与指标，记录上线时间，保留对照问题或页面 28

固定范围
先确定问题集

明确国家、语言和产品
选定平台与观察窗口

记录干预
一次改动可追溯

记录页面、事实与来源
保留上线时间及版本

保留对照
观察共同波动

选择同期未改动的题组
核对意图与基线是否可比

估计差异
按预定协议验收

分别报告推荐与准确性
结合引用、业务指标验收

先定义怎样判断有效，再建设内容；把共同波动与项目影响分开估计



实施路径 ·  90天路线

90 天项目：先交付基线，再按同题复测

排期建议：W1–W13约90天；核心题采样深度按精度目标另行规划 29

W1 W2 W3 W4 W5 W6 W7 W8 W9 W10 W11 W12 W13

监测基线

信源审计

官网事实页

第三方证据

视频与社区

商品信息

持续监测

三个里程碑

第 2 周：交付监测基线
形成问题库与信源审计

第 8 周：核对上线进度
检查事实准确性与抓取

第 13 周：按同题复测
估计变化并安排下一阶段



给出海企业决策者

三件事：建资产、换尺子、按节奏

01 建资产

官网事实底座：一个事实一个权威页面

品牌实体：统一品牌名与品类定位，经

营知识图谱与权威报道

跨平台守门人：YouTube、Reddit、

Amazon

02 换尺子

从"排名截图"换成出现率 + 置信区间

分平台考核，保留各平台结果明细

引用率与推荐率分开看，再看描述准不

准

03 按节奏

第 1–2 周：分平台基线 + 信源审计

第 3–12 周：官网建设，布局媒体、评

测、视频与社区

第 13 周：同一把尺子复测，再定预算

底线是白帽合规：不刷量、不伪造评价、不批量灌内容。被 AI 读懂，靠的是真实、准确、可核验的信息。
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